


Notre 

MÉTIER
Coordonner le réseau national cyclable

Plus de 230 adhérents mobilisés 
dans une dynamique collégiale 
pour construire la France à vélo en 2030

Un réseau de partenaires associés 
quotidiennement au travail mené par 
Vélo & Territoires 

…
…

…
…

…
N

O
TR

E 
M

ÉT
IE

R
 e

t 
N

O
TR

E 
M

IS
SI

O
N

…
…

…
…

…
…

…
..

Notre 

MISSION

« Notre rôle ?
 Faire infuser la culture vélo par et au sein des collectivités et créer les 

conditions favorables au développement des politiques cyclables. » 

Les 235 adhérents

Développer l’usage du vélo dans tous les territoires 



Chiffres Clés du tourisme à vélo

10 EuroVelo

58 itinéraires 

nationaux

en 
développement

88 000 km de
 sentiers VTT 
qualifiés et balisés

+ 5000 km 
d’itinéraires gravel

22 millions de français

pratiquent le vélo 
pendant les vacances 

et principalement pour 
les balades

59 itinéraires 
dont 10 EuroVelo

 inscrits au schéma national 

des véloroutes

21 530 km ouverts 
sur les 26 115 km

La France 
  2ème destination 

mondiale pour le 
tourisme à vélo

4,2 M€ de retombées 
économiques directes 

+ 46% en 10 ans

Sources : Etude “Impact économique et potentiel de développement des usages du vélo en France”; Vélo & Territoires; FFC

Le secteur génère 
33 800 emplois

Dont 50% dans le secteur 
de l’hébergement et de la 

restauration

1 M€ dépensés 
lors des séjours 

= 

2,74 M€ et 18,3 ETP

68 €/j de dépense 
moyenne 

Pour un touriste à vélo

vs 55€ pour un touriste 
« lambda »

dont 12% régulièrement programmée par les TO 
spécialisés vélo

1ère destination 



Fréquentation cyclable 2023

Passages vélo 
en 2023

par rapport 
à 2019

par rapport 
à 2022

+ 37 % + 5 %

Printemps

28%

Eté

31%

Automne
23%

Hiver

18%

Répartition annuelle par saison

Source : Plateforme nationale des fréquentations – Vélo & Territoires / Collectivités contributrices

+14 % de passages de vélos sur les principaux 
cols observés (4 compteurs) entre 2019 et 2023

 
- 5 % entre 2022 et 2023 (6 compteurs)

Pourtalet 

27 passages / jour

Planche des belles filles  

82 passages / jour

Fréquentation et évolution moyenne calculée 
sur la base des compteurs de chaque versant

+37% *

+5% *

+ 16% *

Ventoux 

136 passages / jour

* Evolution 2023/2019



Profils des touristes à vélo

Touriste utilisant le vélo 
pour voyager et découvrir 
une destination en 
changeant d’hébergement 
au fil de sa progression 

Itinérants

15%
Touriste pratiquant le 
vélo dans un objectif de 
promenade, de faible 
intensité (25 km par 
sortie environ) 

Loisirs

65%

Touriste ayant une 
pratique du vélo intense 
(+ de 50km par sortie), 
avec l’utilisation d’un 
équipement particulier 
(vélo de route, chaussures 
à cale, vêtements adaptés) 

Sportifs

15%

Touriste utilisant le vélo comme 
moyen de transport sur son lieu 
de vacances, pour effectuer des 
déplacements du quotidien à but 
utilitaire (courses, accès à la 
plage, accès à des sites de visite) 

Utilitaires

5%

Sources : études menées entre 2015 et 2018

Sources : étude “Impact économique et potentiel de développement des usages du vélo en France”, de la DGE, ADEME, DGITM, FFC (avril 2020)

– 200km
50% des pratiquants

– 450km
80% d’itinérants

90% loisirs/sportifs

– 1000 km
95% des pratiquants

Une résidence principale située à 

20% d'étrangers

Allemagne 22%

Royaume Uni 20%

Belgique 16%

Pays-Bas 13%

Une clientèle européenne



Stratégie nationale 

du tourisme à vélo



Stratégie nationale du tourisme à vélo

Une démarche d’intelligence collective



Stratégie nationale du tourisme à vélo

Une « raison d’être »

▪ Environnemental et climatique

▪ Économique

▪ Sociétal

3 défis à relever
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Offrir un MAILLAGE de réseaux adaptés à la multiplicité des pratiques

Privilégier un tourisme DURABLE

Miser sur l'INTERMODALITÉ, maillon faible du tourisme à vélo

Rendre le tourisme à vélo ACCESSIBLE à tous

Mesurer pour objectiver ajuster la stratégie (OBSERVATION)

Piloter et animer la stratégie dans le temps (GOUVERNANCE)

Structurer une offre d'ÉQUIPEMENTS & de SERVICES

Mieux promouvoir et INFORMER sur la destination France à vélo

Stratégie nationale du tourisme à vélo

8 enjeux clés et 27 mesures opérationnelles

https://www.velo-territoires.org/politiques-cyclables/tourisme-a-velo/strategie-nationale-tourisme-a-velo/


120 organismes 
soutiennent la 
stratégie 
nationale du 
tourisme à vélo

Acteurs du Tourisme Durable o ADEME o ADN Tourisme o ADT des Ardennes o Agence de Développement et de 

Réservation Touristique de Lot-et-Garonne o Agence des Pyrénées o Alsace à vélo o Agence alpine des territoires o 

Amaury Sport Organisation o Association française pour le développement des véloroutes et voies vertes o Association de 

promotion et d'identification du cycle o Association le nez au vent o Association Cycloconsommateur o Association Les 

Grandes traversées du Jura o Atout France o Aveyron Attractivité Tourisme o Békille o Bike'N Tour o Bike Tours Vosges o 

BL évolution o Bourg Cubzaguais Tourisme o Calvados Attractivité o Charentes Tourisme o Cheverny Voyages o Ch´tis 

voyages à vélo o Club des Villes et Territoires Cyclables et Marchables (CVTCM) o Collectif  citoyen pour le développement 

de l'écomobilité sur les vallées Brévenne et Turdine o Communauté d'agglomération du Pays Voironnais o Communauté 

de communes Erdre et Gesvres o Communauté de communes Usses et Rhône o Coordination Mutualisée des Véloroutes 

La Vélodyssée - EV1 et La Scandibérique - EV3 o CRT Centre-Val de Loire o CycloTransEurope o CYCLO CAMP, Créateur 

de lieux d'étape pour cyclo-voyageurs o Département de la Haute-Saône  o Destination Bretagne Sud Golfe du Morbihan 

o Diwio o Domaine de Ludeye o eBikePro o Ecoload o Element o European Cyclists' Federation o Fédération des Parcs 

Naturels Régionaux (PNR) de France o Fédération des Stations Vertes o Fédération Française de Cyclisme o Fédération 

Française de Cyclotourisme o Fédération Française des Campeurs, caravaniers et camping-caristes o Fédération 

nationale des Résidences de Tourisme, appart'hôtels et des Villages de Vacances o Filière économique France Vélo o 

France Vélo Tourisme o Gironde Tourisme o Grandes Itinérances o Hautes Terres Communauté o Hautes Terres Tourisme 

– Volcan Cantal o Helmut Cover o Hôtel & restaurant la Croix blanche Fontevraud o Ille & Vilaine Tourisme o Inddigo o 

Innovation et développement tourisme Haute-Savoie o Institut de Formation du Vélo o IPAMAC o Komoot o La Cabanerie 

o Lâche Les Freins o Landes Attractivité o La Mad Jacques o La Ruche de l'écologie des Monts du Lyonnais o Laval 

Tourisme o La Loire à Vélo o La Vélodyssée - EV1 o  La Scandibérique - EV3 o La Véloscénie o La Voie Bleue o Le 

Facilitateur de Mobilité o L’Équipier Vélo o Le Vélo voyageur o Les Vélos De Jeanot o Loire Atlantique développement o 

Loire Valley Travel  o LOOPI o LOveloVE Factory sarl o Mairie de SaintoLoupoLamairé o MDB Vélo d’Issy o Michelin 

Éditions o Mission Tourisme du Département de Saône-et-Loire o Mollow o Moniteur Cycliste Français o Office de 

Tourisme Brioude sud Auvergne o Office de Tourisme Granville Terre et Mer o Office de tourisme Saint-Marcellin Vercors 

Isère o Office de tourisme de Vendays Montalivet o Outdooractive France o PARIS JE T'AIME – Office de tourisme o PETR 

Sud Lozère o Pôle ressources national sports de nature (PRNSN) / CREPS Rhône-Alpes o RADIGUE Maud o Région 

Centre-Val de Loire o Région Normandie  o Réseau professionnels PassaPaïs - Véloccitanie o Roule ma com o 

Safrantours o Somme Tourisme o SPL Grau du Roi Développement o Sportnatura o Stations Bees o Syndicat Mixte Baie 

de Somme - Grand Littoral Picard o Syndicat mixte du Parc naturel régional des Grands Causses o Syndicat Mixte du 

Pays des Châteaux o Tarn et Garonne Tourisme o Tourisme Bretagne o Traces TPI  o UNION Sport & Cycle o Velisol 

Caen et Derailleurs Caen o Vélo Loisir Provence o Vélo & Territoires o Voies navigables de France o Seine Maritime 

Attractivité o Paulette o Plus Beaux Villages de France o Département de la Loire o Loire Tourisme



Sept 2024

Filière économique 
du vélo

Novembre 2021

Plan 
Destination 

France

Novembre 2022

Programme 
Développer le 
vélotourisme

6,5 millions 
d’euros

Programme porté 
par l’ADEME

3 volets d’action

Faire de la France 
la première 
destination 

mondiale du 
tourisme à vélo 

d’ici 2030

Depuis 2023

Direction 
Générale des 
Entreprises

Octobre 2024

Ademe

Convention en 
cours de signature

Soutien de 5 
mesures portées 

par V&T

Lancement de 
France Vélo 

3 mesures 
STRATAV y 

sont reprises

Une stratégie nationale soutenue par l’Etat

Participant actif 
à STRATAV

Porteur de 
projet pour 2 

mesures 
STRATAV



Accueil Vélo 

EQUIPEMENTS ELIGIBLES

✓ Supports d’attache libre d’accès

✓ Consignes à bagages sécurisées

✓ Consignes sécurisées individuelles

✓ Consignes collectives

✓ Installation électrique permettant 

la recharge de matériel électrique

✓ Bornes de recharge VAE

✓ Bornes de gonflage

✓ Bornes d’auto-réparation

✓ Bornes multifonction

Aires de services

EQUIPEMENTS ELIGIBLES

La prise en charge maximum est de 70 % 
du montant HT plafonné à 35 000 €.

La prise en charge maximum est de 55 % du montant HT plafonné suivant les équipements

Etudes

ETUDES ELIGIBLES (liste non exhaustive)

Zoom sur le programme « Développer le vélotourisme »

Plus d’informations sur 

https://developper-
velotourisme.ademe.fr/ 

https://developper-velotourisme.ademe.fr/
https://developper-velotourisme.ademe.fr/


Un tourisme à vélo 

pluriel : des mesures 

concrètes 
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Faire de la France la 1ère destination mondiale du tourisme à vélo

En développant un 
maillage de réseaux

En misant sur 
l’intermodalité

En offrant des 
équipements et 

services structurés

En assurant une 
meilleure promotion 

de la destination 
France à vélo

En rendant le 
tourisme 

accessible à tous

En répondant 
aux enjeux 
climatiques

• Qualifier et 
développer un 
maillage d’itinéraires 
et de destinations 
touristiques vélo en 
mettant à disposition 
des ressources

• S’appuyer sur des 
destinations fleurons 
pour valoriser l’offre 
vélo française

▪ Rédiger un livre 
blanc d’adaptation 
des parcours et 
pratiques

▪ Prévoir un dispositif 
de prévention des 
risques climatiques 
et de gestion de 
crise

▪ Accompagner la 
mise en place de 
tarifs incitatifs

▪ Recenser les bonnes 
pratiques en 
matière de gestion 
des flux et les 
partager

• Délivrer une 
information claire 
sur l’ensemble des 
solutions, fiable et 
accessible à tous

• Améliorer l’emport 
des vélos dans les 
transports collectifs 
publics et privés

• Garantir un 
stationnement 
adapté sur les 
zones touristiques

• Faciliter la location 
de vélos 
touristiques en 
complémentarité 
avec les transports 
collectifs

• Approfondir et ouvrir le 
référentiel national des 
équipements à une diversité 
de pratiquants et de services

• Professionnaliser les acteurs 
du tourisme et du vélo aux 
métiers du tourisme à vélo

• Faire connaitre la marque 
Accueil Vélo et la faire 
évoluer pour atteindre les 
20 000 établissements 
labellisés à horizon

• Proposer aux touristes à vélo, 
à leur arrivée sur un 
territoire, un haut niveau de 
services et d'accueil

• Développer des solutions 
d’hébergement adaptées aux 
spécificités des territoires et 
aux attentes des touristes à 
vélo

• Faire de France Vélo 

Tourisme la marque de 

référence de la 

destination France à 

vélo en France et à 

l’international

• Structurer, enrichir et 

centraliser les 

informations à diffuser 

aux touristes à vélo

• Promouvoir la 

destination France à 

vélo à l’international

• Démocratiser le tourisme 
à vélo auprès des 
décideurs et prescripteurs 
nationaux

• Sensibiliser et former les 
territoires aux enjeux du 
tourisme à vélo

• Promouvoir le tourisme 
à vélo dans le cadre 
d’événements grand 
public

• Initier le public jeunes au 
tourisme à vélo 

• S’appuyer sur la vitrine 
médiatique du Tour de 
France

• Valoriser le patrimoine et 
les totems industriels du 
vélo en France

En mesurant pour 
objectiver et 

ajuster la stratégie

• Affiner les profils 

clientèles et les 

retombées du tourisme 

à vélo et suivre leur 

évolution dans le temps 

En pilotant et animant la stratégie dans le temps 
• Structurer et piloter la stratégie nationale du tourisme à vélo sur la durée

• Structurer et piloter les démarches d’itinéraires et destinations vélo 



Elargir la doctrine existante et les aides disponibles 

Maillage

Une image contenant texte, capture d’écran, dessin humoristique

Description générée automatiquement

https://aides-territoires.beta.gouv.fr/

Aides-territoires est un portail web qui  
répertorie les aides pour toutes les 
thématiques de projets locaux

https://www.grandest.fr/vos-aides-regionales/amenagements-cyclables-services-velo/


Identifier, développer et promouvoir des destinations fleurons 

Maillage

ItinérantsLoisirs Sportifs Accessible Services



Services et équipements

Accueil Vélo : passer de 8 000 à 20 000 offres
Elargir la doctrine existante 
à une diversité de 
pratiquants et de services

Bénéficiaires
Hébergements
Sites de visite
Offices de tourisme 
Restaurants
Loueurs de vélos
Réparateurs de vélos

Conditions d’accès
Être situé à moins de 5 km 
d’un itinéraire vélo inscrit 
à un schéma 
(départemental, régional, 
national, y compris pour 
des itinéraires VTT et des 
boucles locales balisées)

Evolutions en cours
à confirmer début d’année 2025 

> Suppression du critère des 5 km
> Elargissement des itinéraires 
éligibles 
> 3 conditions d’accès à la marque 
 - localisation
 - respect des 7 critères socles
 - respect des critères thématiques



Promotion - Valorisation
Faire de France Vélo Tourisme la marque de référence de la destination



Acculturation
Initier les jeunes et le grand public

Sensibiliser et former les acteurs 

S’appuyer sur le Tour de France
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